A tu lado

Dia refuerza su apoyo al campo espanol con
una inversion de mas de 42 millones de
euros en fruta de verano de origen local

/ Durante la campafia de verano, Dia reforzara su oferta de fruta de hueso, como
albaricoques, ciruelas o paraguayos, y de sandia y melén con productos 100% de
origen espafniol, a través de alianzas con agricultores locales de regiones de tradicién
hortofruticola como Andalucia, Murcia o Aragén, entre otras.

/ La iniciativa, que supone una inversion de alrededor de un 20% mas que en 2025, se
enmarca en el Plan Estratégico 2025-2029 de Dia y busca facilitar el acceso a
alimentos frescos y de maxima calidad.

/ Con esta inversién, Dia refuerza su contribucion al tejido econémico local. Sélo en
2024, las compras totales de Dia a proveedores en Espafia, generaron un impacto en la
economia espafiola estimado de 3.828 millones de euros y mas de 67.500 empleos
asociados.

1 de junio de 2026, Las Rozas de Madrid. Con la llegada del verano, la fruta vuelve a
ocupar un lugar protagonista en la cesta de los hogares. Piezas frescas, de temporada,
faciles de incorporar al dia a dia y vinculadas a una forma de alimentacién mas saludable y
natural. Segudn los Uultimos datos del Boletin Mensual de Estadistica de abril 2026,
publicados por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion', la fruta fresca crecié
un 1,8% en volumen en los ultimos doce meses analizados, con especial impulso de
categorias vinculadas a la temporada como los melones (+12,3%) o las cerezas (28,6%). En
este contexto, Dia refuerza este verano su apuesta por el producto nacional de temporada,
acercando a sus clientes fruta de hueso, sandia y melén de origen Espana, fresca y de
calidad.

En este contexto de mayor presencia de la fruta fresca en la compra diaria, Dia refuerza
este verano su apuesta por el producto nacional de temporada, acercando a sus clientes
opciones de fruta de hueso, sandia y melén también de origen Espaia, que llegan
cada dia a sus mas de 2.350 tiendas con la maxima calidad.

Mas inversion para una campana clave en la cesta de verano

Durante la campafa nacional, Dia prevé destinar mas de 42 millones de euros a la
compra de fruta de hueso, sandia y meldn, una cifra que supone alrededor de un 20%
mas que en 2025. Esta inversidon se canalizard a través de cerca de 25 proveedores
nacionales, con los que la compania trabaja para seleccionar el mejor producto en cada
momento y adaptar la oferta al calendario natural de cada variedad.

1 Boletin Mensual de Estadistica (Abril 2026)
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Esta campafa se apoya en una cadena de valor conectada con el territorio y con el
tejido proveedor nacional. En Espafa, Dia trabaja con 1.100 proveedores locales, a los
qgue realiza el 96% de sus compras. So6lo en 2024, las compras totales de Dia a
proveedores en Espafia, generaron un impacto en la economia espafola estimado de
3.828 millones de euros y mas de 67.500 empleos asociados. Esta base permite a la
compania reforzar su surtido de frescos, acercarlo a los hogares a través de su red de
proximidad y contribuir a dinamizar la actividad econdmica en las comunidades
productoras.

“En Dia queremos que nuestros clientes encuentren en su supermercado de siempre
fruta de temporada de mdxima calidad, con opciones de origen local y a precios
asequibles. Esta camparia refleja nuestra forma de entender la proximidad: estar cerca
de los hogares, pero también de los agricultores y proveedores que hacen posible que el
mejor producto llegue cada dia a nuestras tiendas”, sefiala José Manuel Blanco, director
de Frescos de Dia Espafia.

Con esta inversion, Dia consolida el papel de la fruta de verano dentro de su propuesta de
frescos y refuerza una forma de trabajar basada en la colaboracidn estable y transparente
con sus proveedores, la seleccidon del producto en su mejor momento y el compromiso
con una oferta de calidad, cercana y accesible para sus clientes.

Fruta de hueso, sandia y melén: una selecciéon de temporada

La oferta de Dia estard centrada en siete categorias de fruta de hueso: albaricoques,
melocotones, ciruelas, paraguayos, nectarinas, cerezas y nisperos. A ellas se suman sandias
y melones, dos productos especialmente vinculados a los meses estivales y al consumo
compartido en los hogares.

Todas estas categorias serdn de origen Espafia durante la campafa nacional. En fruta de
hueso, Dia trabajard con productos procedentes de zonas como Andalucia, Murcia,
Extremadura, Aragon o Cataluina, en funcién del momento de maduracién vy
disponibilidad de cada variedad. En el caso de sandia y meldén, la compania contara con
producto de Andalucia, Murcia, Madrid o Castilla-La Mancha, regiones clave para estas
categorias durante los meses de verano.

Esta planificacién por origen y momento de campafa permite ajustar el surtido a la
evolucion de la temporada y seleccionar la fruta en su mejor momento, cuidando tanto la
calidad como la frescura que llega a tienda. Ademas, contribuye a fomentar habitos de
alimentacién saludable en linea con su programa ‘Comer mejor cada dia’.

Generar valor en las comunidades en las que opera

Esta accidn se enmarca dentro del Plan Estratégico 2025-2029 de Grupo Dia, ‘Creciendo
cada dia'. Una hoja de ruta centrada en ofrecer a los consumidores un surtido de maxima
calidad, con especial atencién a los productos frescos, y en generar valor en las
comunidades en las que opera.


https://www.dia.es/l/comer-mejor-cada-dia
https://diacorporate.com/plan-estrategico/
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En este sentido, la campafa de fruta de verano de origen nacional refleja el compromiso
de Dia con una cadena de valor cercana, eficiente y conectada con el territorio. A través de
la colaboracién con cerca de 25 proveedores nacionales, la compafia refuerza su
apuesta por el producto de temporada, contribuye a dinamizar la actividad de las regiones
productoras y acerca a sus clientes fruta fresca, de maxima calidad y a precios asequibles.

Sobre Grupo Dia
A tu lado

Grupo Dia es la red lider de supermercados de proximidad en Espafia y Argentina, consolidada como el cuarto
operador del mercado espanol y tiene el propdsito de dar vida al dia a dia en cada comunidad donde opera.

Con la ambiciéon de ser el supermercado preferido de los clientes para sus compras diarias en cada barrio y
online, Grupo Dia cuenta en Espafia con mas de 2.350 tiendas y una cobertura online que alcanza a 8 de cada 10
hogares, dando el servicio mas rapido del pais. Su modelo de negocio se centra en un surtido completo de
productos frescos servidos a diario, libertad de eleccién a los clientes entre la maxima calidad de productos de
marca Dia y las principales marcas de fabricante y soluciones reales que ahorran tiempo y esfuerzo para hacer la
vida mas facil a sus clientes. Este ecosistema aporta un 0,43% al PIB del pais y sostiene mas de 100.000 empleos
directos e indirectos. En Argentina, la compania cuenta con mas de mil tiendas y un sdlido canal online, siendo
lider en proximidad en el Area Metropolitana de Buenos Aires y la marca mas elegida por los clientes.

La compafiia integra a un equipo de mas de 34.000 profesionales en tiendas, almacenes y oficinas, ademas de su
extensa red de frangquicias que ya supone mas de un 70% de toda su red destacando como la primera
franquiciadora en el mercado espafol y la Unica cadena de supermercados con Certificacion FRANQ en
Argentina. Su compromiso con el entorno local se refleja en que el 96% de sus compras anuales se realizan a
proveedores nacionales, garantizando una alimentacion de calidad para sus cerca de 10 millones de clientes
fidelizados en ambos paises.

Cotizada en la bolsa espafola desde 2011, Grupo Dia alcanzd una facturaciéon de 7.076 millones de euros en 2025.
Actualmente, se situa entre las 100 empresas con mejor reputacion en Espafa y Argentina segun el monitor

MERCO y es reconocida por promover el bienestar accesible a través de su programa ‘Comer mejor cada dia'y
situar a las personas en el centro de todas sus decisiones.

https://diacorporate.com/ #ATuLado Linkedin: Dia Espana
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